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I/Punto de partida:
Pautas COVID-I19

MurciaSalud —

iHaz clic en el enlace!

Ministerio de Sanidad —




Tarea:
Yo puedo ;Y tu, cumples?

Uamos a tratar de identificar cuando
porgue podemos seguir recomendaciones o
sitienden a incumplirse.

¢ENn qué situaciones has visto que se suelen cumplir sin
esfuerzo? ;Cdémo se consigue?

¢En qué situaciones crees que es preciso un esfuerzo
mayor para su cumplimiento? ;Qué factores pueden in-
fluir?

;. Qué recomendaciones cuesta mds sequir? ;Por qué?

¢;Cudles son los “errores® que ves con mayor frecuen-
cia? ;Has observado algun patron comun (situaciones,
conducta)

;Los errores tienen consecuencias? ;Cudles conside-
ras que podrian tener consecuencias de mayor enver-
gadura?

¢Cudles crees que pueden ser los motivos de algunas
personas para sequirlos? ;Y para incumplirlos?




2/Suma y Sigue

Visionado de la campana #Suma¥YSigueRM de
la Direccion General de Juventud Region de
Murcia.

link Suma y Sigue_MundoJoven




Tarea:
iSuma vy Sigue?

;Cudl es el mensaje de esta campana?

¢ Qué verbos utiliza al inicio del video? Enuméralos.
¢ Por qué estos verbos?

¢ Qué importancia tienen en el desarrollo del video?

¢Por qué crees que termina con la frase "Suma vy
sigue®?




J/;0ue es una campana
de sensibilizacion?

Puede definirse como un plan de actuacién (desa-
rrollado durante un periodo de tiempo) enfocado a
cumplir uno o mds objetivos.

Sensibilizar sobre algo, es un paso necesario para
el cambio social, pero, para consequir un cambio
real, una campana tiene que proponer al publico
una accion concreta en la que participar activa-
mente.




Objetivos en una campana
de sensibilizacion

Identificar actuaciones para
hacer viable el cambio



;Como poner en marcha una
campana de sensibilizacion?

Conlleva una reflexidén sobre:
La situacion actual (;,donce estamos?)
La identificacion de una situacién ideal para el ;,Dénde estamos?
futuro (;dénde queremos llegar?)
La evaluacion de aquellos factores y/o estrategias
que determinen la viabilidad de un cambio (¢,cémo
poeEms e :Dénde qqueremos estar?
identifica las siguientes tres preguntas en la cam-
pana
#SumaySigueRM

;Como podemos llegar ahi?




Tarea:
Analizamos campanas

Las campanas de sensibilizacion estan
caracterizadas por ser ‘Informativas’ y
“transformativas’.

Informan, forman y transforman
Analizamos esta campana tras el visionado

ACNUR. Comité espanol de ACNUR (2019):
Campana “Lldmame loco” Soy un loco de
ACNUR e

iHaz clic en el enlace!




Concienciacion
hablar del problema

Percepcion
positiva
el mensaje debe

presentar un
supuesto positivo

Creencia
convencer de las
ventajas de actuar

Conocimiento
difusion de
INfFormacion

provocar una actitud
favorable ala accion

Accion
ncltar & aoltusr




Tarea:
Identificamos el mensaje

Las campanas de sensibilizacion estan
caracterizadas por ser ‘Informativas’ y
“transformativas’.

Tras el visionado identificamos las fases del

mensaje.
fad (2019): Campana “Mentes Cuadradas® —

iHaz clic en el enlace!

@ Spot campana Fad #MentesCuadr...  :




4/COVID y los obejtivos
de desarrollo sostenible

La actual situacion de crisis sanitaria estd influyen-
do en las iniciativas globales econdmicas, sociales
y ambientales propuestas por Naciones Unidas.

En 2015, todos los Estados Miembros de las Nacio-
nes Unidas aprobaron 17 Objetivos como parte de
la Agenda 2030 para el Desarrollo Sostenible
(ODS).

Conozcamos la web oficial Objetivos de Desarro-
llo Sostenible —

iHaz clic en el enlace!
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Tarea:
COVID y los ohjetivos de
cdesarrollio sostenible

Los objetivos seleccionados en la diapositiva
anterior ;tienen relacion con la situacion actual?

Explica por qué estdn bien elegidos o por qué no
lo estdn.

¢ Faltaria algun objetivo ODS no incluido en la re-
lacién anterior?




Tarea:
Oue no te atrape lared




Tarea:
ECO-COVID




S/ECO-COVID

Incremento en la produccion y consumo de mate-
rial pldstico, sobre todo de usar y tirar, tanto en el
uso hospitalario como en el uso domeéstico.

Uso de articulos sanitarios de un solo uso como
guantes, geles hidroalcohodlicos o toallitas desin-
fectantes en nuestras casas e IES.

Ha aumentado el consumo de otros pldsticos des-
echables como bolsas, botellas de aqua, recipien-
tes para enviar comida a domicilio o embalajes del
comercio por internet.

La pandemia estd cambiando muchos de nuestros
hdbitos cotidianos. Ahora preferimos acudir a gran-
des superficies, donde todo se vende mucho mds
empaquetado, para realizar una compra completa
en un unico establecimiento.

Nos encontramos residuos en el mar, en el suelo,
animales con eldstico de las mascarilla en las
patas...



Tarea:
Armas de construccion masiva

EMOCIONES + PENSAMIENTO =
ACCIONES RESPONSABLES Y CONSCIENTES




Tandem Redes Sociales-COVID

PERO QUE
LARGA SE
ME ESTA HA-
CIENDO ESTA
PANDEMIA...

D &

—




6/Tandem Redes
Sociales-COVID

jdue son los hashtags?

Un hashtag es una palabra o frase precedida por
un simbolo (#), utilizado en las redes sociales para
identificar mensajes sobre un tema especifico.
Uso de los hashtags de forma adecuada.

Juntar muchas palabras dificulta la lectura, mantén
tus hashtags cortos y, si hecesitas realmente mds
de una palabra, inicia cada una de las mismas con
letra mayuscula.

Utilizar un hashtags para cada palabra también en-
torpece la lectura.

Separa los hashtags de tu texto, poniéndolos al
final, después de expresar tu idea principal.

Las etiquetas facilitan la busqueda, por ello no es
conveniente utilizar muchas.

Los hashtags son un recurso que debe ser informal
y divertido, pero esto no significa que debamos ol-
vidar su ortografia.




Tarea:
Tu decides, instagramer o tiktoker

Es el momento de desarrollar tu propia publica-
cion.

Etiquétala (#campana elegida en clase)

Decide qué quieres enfatizar: prevencion y
compromiso para frenar contagios, cuidado de
la salud (fisica o mental), preservar el medio am-

biente...

Se positivo y optimista




Tarea Complementaria:
Se el motor de tu propia campana

Disefia TU CAMPANA de sensibilizacién y pre-
vencion frente a la COVID-19.

Destinatarios; Tu familia, tu centro, tus amigos,
tu ayuntamiento...

Formato escrito o audiovisual: poster o cartel,
cuna de radio, triptico, anuncio, comic, etc.




Kit =
Super-
vivencia




